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บทคัดยอ  
 

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมี

ศิลปนเกาหลี 2) เพ่ือศึกษาการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 3) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการ

เปดรับสื่อท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร การศึกษาครั้งน้ี ใช แบบสอบถาม

เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลกับกลุมตัวอยางจากการการสุมตัวอยางโดยใชความนาจะเปน (Probability Sampling) 

(Cohen, 1977) จํานวน 222 คน วิเคราะหขอมูลดวยความถ่ี คารอยละ การหาคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

วิเคราะหขอมูลโดยสถิติเชิงพรรณนา และคาสหสัมพันธเพียรสัน ผลการวิจัยพบวา 1) พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับ

ชาวไทยท่ีช่ืนชอบศิลปนเกาหลีในเขตกรุงเทพมหานคร มีคาเฉลี่ยอยูในระดับปานกลาง ประกอบไปดวย ดานการแสวงหา

ขอมูล การเปดรับขอมูลขาวสาร และการเปดรับประสบการณ และมีพฤติกรรมการบริโภคสื่อเก่ียวกับศิลปนท่ีช่ืนชอบทุกวัน  

2) การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก โดยกลุมตัวอยางช่ืนชอบ 

ศลิปนเพราะลักษณะนิสยั มีความเปนกันเอง และเอาใจใสแฟนคลับ 3) พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขต

กรุงเทพมหานครมีความสัมพันธตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีอยูในระดับปานกลาง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

แฟนคลับชาวไทยสามารถเขาถึงศิลปนเกาหลีไดงายและสะดวกข้ึนดวยสื่อสังคมออนไลน สงผลใหแฟนคลับชาวไทยตองการท่ี

จะเปดรับสื่อเก่ียวกับศิลปนท่ีเราช่ืนชอบและสนใจ โดยใหความสําคัญกับการซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ี

ระลึกเก่ียวกับศิลปน 
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Abstract 
 

This research was aims 1). To study the media exposure behavior of korean artists of Thai fans in 

Bangkok, 2)  to study the preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok, 3)  to study the media 

Exposure behavior influences on the preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok. The samples of 

this study were two hundred and twenty two. Questionnaires were distributed to collect the data. All the 

data were analyzed by using Pearson coefficient correlation.  The results indicated that there is the 

relationship between the media exposure behavior and the preference of Korean artists of Thai fans in 

Bangkok at a moderate level.  The media exposure behavior includes information seeking, information 

exposure, experience exposure, and daily media consumption behaviors about favorite artists. In addition, 

the results of a study on the popularity of Korean artists among Thai fans in Bangkok were at a high level. 

As result, the research participants liked the artists because of their personality traits, the artist's 

friendliness, and caring for fans. 3). There is the relationship between the media exposure behavior and 

the preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok at a moderate level, was statistically significant at 

0.01 level. Due to Thai Fans have easy access to Korean artists via online social media. As a result, Thai 

fans want to be exposed to the media towards the Korean artists they love and interested in. Moreover, 

Thai fans focused on purchasing albums, official goods, or collectibles related to artists. 
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บทนํา 

 ปจจุบันกระแสความนิยมเกาหลี หรือ โคเรียน เวฟ (Korean Wave) ไดแพรขยายไปท่ัวท้ังเอเชีย โดยเฉพาะกระแส

เพลงเคปอป (K-POP) (ชลนิภา รุงเรืองศรี และจารุณี มุมบานเชา, 2562) โดยมีศิลปนนักรองเกาหลี หรือเรียกอีกอยางหน่ึงใน

วงการเพลงเกาหลี น่ันก็คือ “ไอดอล” (Idol) ซึ่งเปนกลุมคนท่ีมีช่ือเสียงท่ีชวยสงเสริมภาพลักษณใหกับประเทศเกาหลีใตและ

ยังเผยแพรวัฒนธรรมของเกาหลีสูเอเชีย โดยยอนกลับไปในป ค.ศ. 1997 ในชวงท่ีประเทศเกาหลีใตกําลังมีการพัฒนา แตกลับ

ตองหยุดชะงักลงเมื่อตองเผชิญกับพิษวิกฤตการณทางการเงิน โดยสงผลกระทบตอประเทศเกาหลีใตอยางมาก ซึ่งทําใหตองกู

เงินจากกองทุนการเงินระหวางประเทศ (IMF) จํานวน 57 พันลานเหรียญสหรัฐ เน่ืองจากวิกฤตดังกลาว ประเทศเกาหลีใตก็ได

มีแรงผลักดันปรับตัว หันมามุงเนนการพัฒนาอุตสาหกรรมการบันเทิงอยางจริงจัง (พัชรี บอนคํา, 2563)  

 นอกจากน้ีแลว วิศรุต สินพงศพร (2563) ไดอธิบายอีกวา รัฐบาลเกาหลีใตเริ่มหันมาใหความสําคัญของอุตสาหกรรม

ความบันเทิง โดยเริ่มสงออกซีรีสและภาพยนตรออกไปสูสายตาชาวโลก ในป 2001 ซีรีสแซสซี่ เกิรล (Sassy Girl) ไดรับความ

นิยมจากหลายประเทศ ตอมาในป 2003 ซีรีส แดจังกึมก็สรางความนิยมอยางมากมาย และเปนท่ีพูดถึงของคนท่ัวโลก จากน้ัน

หลังจากประสบความสําเร็จท้ังซีรีสและภาพยนตรแลว ทางรัฐบาลเกาหลีใตก็เริ่มพัฒนาวงการดนตรี โดยมีการสนับสนุนเงินตอ

ป จํานวน 1 หมื่นลานบาท ใหกับคายเพลงตางๆ เพ่ือนําไปพัฒนาศิลปน ซึ่งประเทศเกาหลีใตใชความพยายามอยูหลายป  

จนในท่ีสุดก็ไดคนพบสูตรสําเร็จในการทําดนตรี น่ันก็คือทําเพลงใหมีทอนท่ีติดหู มีการเตนท่ีแข็งแรงและพรอมเพรียงกัน  

และศิลปนตองผานการฝกฝนมาอยางหนักจนมีความสามารถและมีคุณภาพ และพรอมในการเปนศิลปนอยางเต็มตัว โดยผล

ความสําเร็จของการใชสูตรสําเร็จน้ี ทําใหวงการเคปอป (K-POP) และศิลปนเหลาน้ีมีกระแสโดงดังเพ่ิมข้ึนอยางตอเน่ือง 

อยางเชน วงซูเปอร จูเนียร (Super Junior), วง เกิรล เจเนอเรช่ัน (Girls’ Generation) และวงวันเดอร เกิรล (Wonder Girls) 

นอกจากน้ัน ทางรัฐบาลยังสนับสนุนการทํารายการเรียลลิตี้โชว เพ่ือใหแฟนคลับไดสัมผัสกับชีวิตประจําวันของศิลปนท่ีตนเอง

ช่ืนชอบอยางใกลชิด ซึ่งจะแตกตางกับศิลปนประเทศอ่ืนท่ีจะมีความเปนสวนตัวสูง จนถึงปจจุบันน้ีศิลปนเกาหลีและวงการ

เพลงเกาหลีก็ไดขยายตลาดไปยังแถบยุโรปอีกดวย ไมวาจะเปนวงแบล็คพ้ิงค (BLACKPINK) ท่ีไดรวมรองเพลงกับศิลปนช่ือดัง

ระดับโลกอยาง ดัว ลิปา (Dua Lipa), เลดี้ กากา (Lady Gaga) และเซเลนา โกเมซ (Selena Gomez) (“ยืนยัน! BLACKPINK Ft. 

Selena”, 2563) หรือวงซูเปอรเอ็ม (SuperM) ท่ีไดไปออกรายการดังของประเทศสหรัฐอเมริกา คือ รายการดิเอลเลน ดีเจน

เนอเรสโชว (The Ellen DeGeneres Show) และรายการเดอะ เลท ไนท วิธ จิมมี คิมเมล (The Late Night With Jimmy 

Kimmel) นอกจากน้ันยังมีทัวรคอนเสิรตหลายประเทศในยุโรปอีกดวย ซึ่งศิลปนเหลาน้ีจัดเปนผลผลิตช้ันยอดของประเทศ

เกาหลีใต ท่ีพัฒนาใหศิลปนเหลาน้ีกลายเปนแบรนดทางวัฒนธรรม (Jurairat, 2562) 

สําหรับในประเทศไทยน้ัน กระแสการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับสวนใหญน้ัน ลวนมาจากภาพลักษณ 

บุคลิกภาพ ลักษณะนิสัย นอกหนือจากน้ันก็เปนความสามารถในดานการรองเพลง การแตงเพลงหรือการเตน โดยการท่ีจะมา

เปนศิลปนไดน้ันตองผานการทดสอบความสามารถ (Audition) เขามาเปนเด็กฝกหัดกอน และกวาจะไดเปนศิลปนหรือออก 

อัลบ้ัมได ตองใชระยะเวลาในการฝกฝนโดยประมาณ 2-5 ป หรือมากกวาน้ัน (“กวาจะไดเปนไอดอล”, 2564)  

จึงจะไดเปนศิลปนเต็มตัว ซึ่งกลุมแฟนคลับศิลปนเกาหลีน้ันจะใหความสําคัญตอภาพลักษณศิลปนมากกวาในเรื่องของดนตรี 

ดังน้ัน ภาพลักษณของศิลปนเกาหลีเปนสวนสําคัญในการในการนําเสนอท้ังหนาตา บุคลิกภาพ การรองเพลง การเตน รวมไป

ถึงหลังจากการท่ีช่ืนชอบศิลปนไปแลว แฟนคลับเหลาน้ีก็จะติดตามและสนันสนุนศิลปน (Support) โดยการซื้ออัลบ้ัมเพลง 

หรือของสะสม ของท่ีระลึกท่ีเก่ียวของศิลปนน้ันๆ ท่ีทางคายเพลงไดผลิตทําออกมาขาย และอีกกิจกรรมหน่ึงท่ีขาดไมไดเลย
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ของกลุมแฟนคลับ ก็คือ การเตนโคเวอรแดนซ (Cover Dance) เปนการเตนเลียนแบบศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ ถือเปนโอกาสท่ี

นักเตนจะไดเปนศิลปนท่ีตัวเองช่ืนชอบผานการเตน โดยตองเตนและแสดงสีหนา ทาทาง ใหเหมือนกับตนฉบับเพ่ือเขาถึง

บทบาทของศิลปน และขณะเดียวกันก็มีการนําเขาศิลปนเขามาในประเทศไทยไมวาจะเปนในรูปแบบของคอนเสิรต แฟนมีตติ้ง 

(Fan Meeting) หรือการเปนพรีเซ็นเตอรของแบรนดสินคาในประเทศไทย (ชลนิภา รุงเรืองศรี และจารุณี มุมบานเชา, 2562)   

นอกจากน้ีจะเห็นไดวาศิลปนเกาหลีน้ันมีอิทธิพลในการสรางกระแสนิยมเกาหลีตอวงการบันเทิงไทยดวยเชนกัน ไม

วาจะเปนการทําเพลง การสรางศิลปนกลุมข้ึนมา ไมวาจะเปนวงบอยแบนด (Boyband) หรือเกิรลกรุป (Girl Group)  

ท่ีมีตนแบบมาจากประเทศเกาหลีใต ท่ีทางบริษัทไทยไดเปดตัวศิลปนใหมในสังกัดตัวเองออกมาเพ่ือแสดงศักยภาพและ

ความสามารถ ไมวาจะเปน วงทรินิตี้ (Trinity), วงซิสซี่โฟร (Sissy 4), วงไฮยู (Hi-U) และนอกจากน้ีคุณก้ึง-เฉลิมชัย มหากิจศิริ 

ผูกอตั้งบริษัทโฟรวันวัน เอ็นเตอรเทนเมนต (411 Entertainment) ไดมีการเปดตัวของศิลปนในสังกัดตัวเอง คือ แอลลี่-

อชิรญา นิติพน โดยไดสงไปฝกมาตรฐานเดียวกันกับศิลปนเกาหลี ท้ังระบบการฝกซอม และมีโปรดิวเซอรระดับโลกมารวมงาน

ดวย ซึ่งน่ีก็เปนกาวแรกของศิลปนไทยท่ีจะไดมีโอกาสในการฝกฝนและพัฒนาตัวเอง (เจิมสิริ เหลืองศุภภรณ, 2563) และชอง

เวิรคพอยท (Workpoint) ไดปนศิลปนเกิรลกรุปผานรายการการประกวด 4EVE Girl Group Star ชอง 23 กับเด็กฝก 20 คน 

จากผูสมัคร 1,000 คน ท่ีไดเขามาออดิช่ันในรายการและผานการฝกฝนมาอยางหนัก โดยท่ีทุกคนตองมีศักยภาพและพรอมท่ี

จะเปนศิลปนเต็มตัวเพ่ือใหไดรับโอกาสใหไดอยูในสังกัดคายเพลง XOXO Entertainment (workpointTODAY, 2563)  

อยางไรก็ตาม หากตองการประสบความสําเร็จและกลายเปนท่ีรูจัก ตองการฐานแฟนคลับท่ีมากข้ึนก็ตองใชเวลา 

ทุมเทผลักดันใหเต็มท่ี และแรงสนับสนุนในระยะยาว 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับ จากความแพรหลายของขาวสารจากสื่อสังคมออนไลนน้ันมีความสําคัญตอ

การเปดโอกาสใหแตละบุคคลสามารถเขาถึงและรับขอมูลขาวสารท่ีเก่ียวกับศิลปนท่ีตนเองเริ่มสนใจ ตองการทําความรูจัก  

ไดใกลชิด และเขาถึงตัวตนศิลปนไดงายมากข้ึน รวมถึงยังมีเครือขายสื่อสังคมออนไลนท่ีทําใหบุคคลท่ีมีความช่ืนชอบเหมือนกัน

สามารถแบงปนขอมูลขาวสาร รายการ เพลง มิวสิควิดีโอ และรูปภาพตางๆ จนมีการจัดตั้งกลุมแฟนคลับท่ีช่ืนชอบศิลปน

เหลาน้ีข้ึนมา เพ่ือใหคนท่ีเขามาเปนแฟนคลับไดรับรูขอมูลขาวสารตางๆ เก่ียวกับศิลปน (ณิชชา ยงกิจเจริญ, 2558) รวมท้ังมี

การจัดกิจกรรมรวมกัน และศิลปนสามารถเขาถึงกลุมแฟนคลับท่ีติดตามผลงานของตนเองผานสื่อสังคมออนไลนได สงผลให

เกิดความใกลชิด ความประทับใจ และช่ืนชอบตอศิลปนมากข้ึน  

ดวยเหตุผลขางตน ทําใหผูวิจัยมีความสนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี เพ่ือการสรางปฏิสัมพันธกับแฟนคลับท่ีช่ืนชอบ กอใหเกิดเครือขายของ

เหลาแฟนคลับ ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงการดํารงอยูของกลุมแฟนคลับในปจจุบันอยางตอเน่ือง และเพ่ือพัฒนาดานความบันเทิง

ของศิลปนนักรองในประเทศไทยใหมีประสิทธิภาพเทียบเทากับศิลปนเกาหลีเหลาน้ีไดอีกดวย 

 

วัตถุประสงค  

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรงุเทพมหานครท่ีมีตอศลิปนเกาหล ี

 2. เพ่ือศึกษาการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

 3. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 

ตัวแปรอิสระ           ตัวแปรตาม 

 

       

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey research) ประชากรท่ีจะศึกษาคือแฟนคลับชาวไทยในเขต

กรุงเทพมหานคร ไดแก เพศชายและเพศหญิง อายุตั้งแต 15-40 ป ท่ีช่ืนชอบศิลปนเกาหลี เปนการเลือกประชากรโดยไม

สามารถระบุขอบเขตของจํานวนประชากรไดอยางครบถวน (Infinite population) โดยมีการเลือกกลุมตัวอยางจากการการ

สุมตัวอยางโดยใชความนาจะเปน (Probability Sampling) (Cohen, 1977) เพ่ือกําหนดจํานวนกลุมตัวอยาง 222 คน 

จากน้ัน ใชวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) เพ่ือใหสอดคลองกับวัตถุประสงค โดยการ

คัดเลือก กลุมแฟนคลับช่ืนชอบศิลปนเกาหลีท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร เครื่องมือท่ีในการวิจัยคือ แบบสอบถาม  

ท่ีผู วิจัยสรางข้ึนจากทฤษฎี แนวคิดท่ีเก่ียวของ โดยแบบสอบถามประกอบดวย3 สวน คือ 1) ขอมูลท่ัวไปของผูตอบ

แบบสอบถาม 2) พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยตอศิลปนเกาหลี 3) การช่ืนชอบท่ีมีตอศิลปนเกาหล ี

ซึ่งแบบสอบถามในสวนท่ี 2 และ 3 โดยมีคาเฉลี่ยดัชนีความสอดคลองของเน้ือหาในแบบสอบถาม (Index of Item 

Objective Congruence: IOC) เทากับ 0.88 หลังจากน้ันนําแบบสอบถามท่ีไดไปทดลองใช (Try out) กับกลุมท่ีมีลักษณะ

ใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 ชุด เพ่ือหาคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม α = .748 วิเคราะหขอมูลดวยความถ่ี คารอยละ 

การหาคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของเพียรสัน  

 

 

พฤติกรรมพฤติกรรมการเปดรับสื่อ 

          -การแสวงหาขอมูล 

          -การเปดรับขอมูลขาวสาร 

          -การเปดรับประสบการณ 

การชื่นชอบศิลปนเกาหล ี

-ความคลายคลึง (Similarity) 

-ความใกลชิด (Proximity) 

-ความดึงดูดทางกายภาพ 

(Physical Attractiveness) 

-ลักษณะเฉพาะตัว (Personality) 

 

 
 

ขอมูลท่ัวไป 

-เพศ 

-อาย ุ

-ระดับการศึกษาสูงสดุ 

-อาชีพ 

-รายได 
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ผลการวิจัย 

 1. ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง: กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย สวนมากอายุระหวาง 15 – 

20 ป การศึกษาต่ํากวาระดับปริญญาตรี เปนนักเรียน / นักศึกษา มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท  ใชเวลาในการติดตามขอมูล

ขาวสารของศิลปน 3-4 ช่ัวโมงตอวัน ทราบขอมูลขาวสารเก่ียวกับศิลปนเกาหลีจาก Twitter ติดตามขอมูลขาวสาร เขาชม

กิจกรรมตางๆ เก่ียวกับศิลปนเกาหลีจากสื่อ Twitter ใช โทรศัพทสมารทโฟน ดังตารางท่ี 1 

 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงจํานวนและรอยละ ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน (คน) รอยละ 

1. เพศ 

   หญิง 

   ชาย 

 

218 

4 

 

98.2 

1.8 

2. อาย ุ

   15-20 ป 

   21-30 ป 

   31-40 ป 

 

156 

64 

2 

 

70.3 

28.8 

0.9 

3. ระดับการศึกษา 

   ต่ํากวาปริญญาตรี  

   ปริญญาตร ี

   ปริญญาโท 

 

121 

98 

3 

 

54.5 

44.1 

1.4 

4. อาชีพ 

   นักเรียน/นักศึกษา 

   รับจาง/พนักงานบริษัท 

   ธุรกิจสวนตัว    

   พนักงานรัฐวิสาหกิจ               

   รับราชการ 

 

194 

18 

7 

2 

1 

 

84.7 

8.1 

3.2 

0.9 

0.5 

5. รายได 

   ต่ํากวา 10,000 บาท 

   10,000-19,999 บาท 

   20,000-29,999 บาท 

   30,000 บาทข้ึนไป 

 

173 

41 

6 

2 

 

77.9 

18.5 

2.7 

0.9 
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ตารางท่ี 1 (ตอ) 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน (คน) รอยละ 

6. ความถ่ีเปดรับขอมลูขาวสารของศิลปน 

   ทุกวัน 

   4-6 วัน/สัปดาห 

   1-3 วัน/สัปดาห 

 

196 

23 

3 

 

88.3 

10.4 

1.4 

7. ระยะเวลาในการติดตามขอมูลขาวสารของศิลปนตอวัน 

   3-4 ช่ัวโมง/วัน  

   มากกวา 6 ช่ัวโมง/วัน 

   5-6 ช่ัวโมง/วัน 

   ไมเกิน 2 ช่ัวโมง/วัน 

 

 

92 

67 

46 

17 

 

 

41.4 

30.2 

20.7 

7.7 

8. ทราบขอมลูขาวสารเก่ียวกับศลิปนเกาหลีท่ีช่ืนชอบจากสื่อ 

   Twitter 

   Instagram 

   Youtube 

   บานเบส/Fanbase 

   Facebook 

   เว็บไซต/แฟนบอรด 

   อ่ืนๆ ไดแก TikTok และ Lysn 

 

 

221 

174 

153 

107 

60 

40 

4 

 

 

29.1 

22.9 

20.2 

14.1 

7.9 

5.3 

0.5 

9. ติดตามขอมลูขาวสาร เขาชมกิจกรรมตางๆ เก่ียวกับศลิปน

เกาหลีท่ีช่ืนชอบจากสื่อ 

    Twitter 

    Youtube 

    Instagram 

    บานเบส/Fanbase 

    Facebook  

 

 

185 

15 

12 

6 

4 

 

 

88.3 

6.8 

5.4 

2.7 

1.8 
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ตารางท่ี 1 (ตอ) 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน (คน) รอยละ 

10. ใชเครื่องมือใดในการตดิตามขาวสารของศิลปนท่ีช่ืนชอบ 

    โทรศัพทสมารทโฟน 

    Ipad/Tablet 

    คอมพิวเตอร/โนตบุค 

 

202 

18 

2 

 

91 

81 

0.9 

11. ประเภทขาวสารท่ีทานเปดรับเก่ียวกับศิลปนเกาหล ี

    รายการวาไรตี้โชว  

    รายการเรยีลลิตี้โชว 

    รายการเพลง  

    ตารางงานกิจกรรมตาง ๆ 

    การแสดง  

    เบ้ืองหลังการถายทํามิวสิควิดีโอ/งานถายแบบ 

    ชีวิตประจําวันของศิลปน  

 

150 

150 

191 

153 

169 

168 

162 

 

13.1 

13.1 

16.7 

13.4 

14.8 

14.7 

14.2 

 

2. พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยตอศิลปนเกาหล ีพิจารณารายดาน ดังน้ี 

2.1 ดานการแสวงหาขอมูล ภาพรวมอยูในระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.44 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ 

แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อทวิตเตอร อยูในระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.76 อันดับสอง หาขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับเพลง 

รายการ หรือโฆษณาเก่ียวกับศิลปนท่ีทานชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.30 อันดับสาม หาขอมูลใหมๆ เก่ียวกับศิลปนท่ี

ทานชอบอยางสม่ําเสมอ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.28 อันดับสี่ หาขอมูลสินคา หรือบริการท่ีศิลปนท่ีทานชอบเปนพรีเซ็นเตอร 

ระดับมาก คาเฉลี่ย = 4.08 อันดับหา หาขอมูลเก่ียวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟช่ัน และวัฒนธรรมอ่ืนๆ ดวย ระดับมาก 

คาเฉลี่ย = 4.06 อันดับหก คนหากลุมหรือรวมพูดคุยกับกลุมแฟนคลับในสังคมออนไลนท่ีช่ืนชอบศิลปนคนเดียวกันหรือวง

เดียวกัน เชน ไลน หรือกลุมแชทอ่ืนๆ ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.68 อันดับเจ็ด แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อเฉพาะกิจ เชน งานคอนเสิรต 

แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.59 อันดับแปด แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อสิ่งพิมพ เชนหนังสือพิมพ 

นิตยสาร เปนตน ระดับนอย คาเฉลี่ย = 2.05 อันดับเกา แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อโทรทัศน ระดับนอย คาเฉลี่ย = 1.93 

และอันดับสุดทาย แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อวิทยุ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.66 

2.2 ดานการเปดรับขอมูลขาวสาร โดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.50 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ 

ทานเปดรับขอมูลเก่ียวกับผลงานใหมของศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.87 อันดับสอง เปดรับขอมูลขาวสาร

เก่ียวกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.86 อันดับสาม เปดรับขอมูลขาวสาร รูปภาพจากแอ็กเคานต Twitter 

สวนตัวของศิลปนและคายเพลง ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.78 อันดับสี่ เปดรับขอมูลขาวสารเพ่ืออัปเดตเรื่องราวของศิลปน

ท่ีตนเองช่ืนชอบอยูเสมอ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.56 อันดับหา เปดรับขอมูลขาวสารของศิลปนเพ่ือทราบถึงการไปออก
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รายการตางๆ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.41 อันดับหก เปดรับขาวสารของศิลปนเพ่ือติดตามตารางงานในแตละวัน ระดับ

มากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.40 อันดับเจ็ด เปดรับขอมูลเก่ียวกับศิลปนจากสื่อตางประเทศ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.26 อันดับ

แปด เปดรับขอมูลขาวสารเพ่ือทราบถึงกิจวัตรประจําวันของศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.23 และอันดับ

สุดทาย เปดรับขอมูลขาวสารตางๆ ท่ีเก่ียวกับประเทศเกาหลีนอกเหนือจากศิลปนท่ีชอบ ระดับมาก คาเฉลี่ย = 4.08  

2.3 ดานการเปดรับประสบการณ โดยรวมอยูในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย = 3.37 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ  

ซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.73 อันดับสอง เคยรวมโหวตให

ศิลปนเพ่ือใหไดรับรางวัลตางๆ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.65 อันดับสาม สนับสนุนและซื้อสินคาท่ีมีศิลปนเกาหลีท่ีตนเองช่ืน

ชอบเปนพรีเซ็นเตอร ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.29 อันดับสี่ รับฟงประสบการณจากแฟนคลับทานอ่ืนท่ีมีตอศิลปนเกาหลี 

ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.28 อันดับหา ชอบแชรประสบการณท่ีเก่ียวกับศิลปนเกาหลีใหผูอ่ืนฟง ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.81 

อันดับหก รวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนท่ีโฆษณา เชน ปายบิลบอรด ปาย MRT/BTS และบริจาคเงินหรือสิ่งของในนามศิลปนท่ีช่ืน

ชอบ ระดับมากปานกลาง คาเฉลี่ย = 3.21 อันดับเจ็ด ไปรวมกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนช่ืนชอบ เชน งานคอนเสิรต 

แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น ระดับปานกลาง คาเฉลี่ย = 2.84 อันดับแปด เคยใกลชิดกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ ระดับนอย 

คาเฉลี่ย =  2.33 อันดับเกา เดินทางไปประเทศเกาหลีเพ่ือติดตามหรือใหกําลังใจศิลปน ในงานคอนเสิรต แฟนมีตติ้ง งานแจก

ลายเซ็น ระดับนอย คาเฉลี่ย = 1.85 และอันดับสุดทาย เคยพูดคุยกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.76 

ดังตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยตอศลิปนเกาหล ี

 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย X  S.D. ระดับ 

ดานการแสวงหาขอมูล 

จากสื่อทวิตเตอร 

 

4.76 

 

0.51 

 

มากท่ีสุด 

จากสื่อวิทย ุ 1.66 0.94 นอยท่ีสุด 

จากสื่อโทรทัศน 1.93 1.08 นอย 

จากสื่อสิ่งพิมพ  2.05 1.08 นอย 

จากสื่อเฉพาะกิจ  3.59 1.23 มาก 

หาขอมูลสินคา/บริการ ท่ีศลิปนท่ีทานชอบเปนพรีเซ็นเตอร 4.08 0.95 มาก 

หาขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับเพลง รายการ หรือโฆษณาเก่ียวกับ 

ศิลปนท่ีชอบ 

4.30 0.82 มากท่ีสุด 

คนหากลุมหรือรวมพูดคุยกับกลุมแฟนคลับในสังคมออนไลนท่ี 

ช่ืนชอบศิลปนคนเดียวกันหรือวงเดียวกัน  

3.68 1.27 มาก 
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ตารางท่ี 2 (ตอ) 

 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย X  S.D. ระดับ 

หาขอมูลใหมๆ  เก่ียวกับศลิปนท่ีทานชอบอยางสม่ําเสมอ 4.28 0.85 มากท่ีสุด 

หาขอมูลเก่ียวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟช่ัน และวัฒนธรรม 

อ่ืนๆ ดวย 

4.06 0.98 มาก 

ดานการเปดรับขอมูลขาวสาร 

ผลงานใหมของศิลปนท่ีช่ืนชอบ 

 

4.87 

 

0.38 

 

มากท่ีสุด 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบ 4.86 0.37 มากท่ีสุด 

ติดตามตารางงานในแตละวัน 4.40 0.81 มากท่ีสุด 

การไปออกรายการตาง ๆ 4.41 0.82 มากท่ีสุด 

กิจวัตรประจําวันของศิลปนท่ีช่ืนชอบ 4.23 0.98 มากท่ีสุด 

อัปเดตเรื่องราวของศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบอยูเสมอ 4.56 0.71 มากท่ีสุด 

ศิลปนจากสื่อตางประเทศ 4.26 0.88 มากท่ีสุด 

ขาวสาร รูปภาพ จากแอ็กเคานต Twitter สวนตัวของศิลปน 

และคายเพลง 

4.78 0.55 มากท่ีสุด 

ขาวสารตางๆ ท่ีเก่ียวกับประเทศเกาหลีนอกเหนือจากศลิปนท่ี 

ทานชอบ 

4.08 0.99 มาก 

ดานการเปดรับประสบการณ 

รวมโหวตใหศิลปนเพ่ือใหไดรับรางวัลตาง ๆ 

 

4.65 

 

0.63 

 

มากท่ีสุด 

เคยใกลชิดกับศลิปนท่ีช่ืนชอบ 2.33 1.49 นอย 

เคยพูดคุยกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ 1.76 1.22 นอยท่ีสุด 

ไปรวมกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ  2.84 1.72 ปานกลาง 

รับฟงประสบการณจากแฟนคลบัคนอ่ืนท่ีมีตอศิลปนเกาหล ี 4.28 0.85 มากท่ีสุด 

แชรประสบการณท่ีเก่ียวกับศลิปนเกาหลีใหผูอ่ืนฟง 3.81 1.27 มาก 

สนับสนุนและซื้อสินคาท่ีมีศลิปนเกาหลีท่ีช่ืนชอบเปนพรีเซ็นเตอร 4.29 0.91 มากท่ีสุด 

ซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน 4.73 0.62 มากท่ีสุด 

เดินทางไปประเทศเกาหลเีพ่ือติดตามหรือใหกําลังใจศิลปน ใน 

งานคอนเสิรต แฟนมตีติ้ง งานแจกลายเซ็น 

1.85 1.38 นอย 

รวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนท่ีโฆษณา เชน ปายบิลบอรด ปาย  

MRT/BTS และบริจาคเงินหรือสิ่งของในนามศิลปนท่ีช่ืนชอบ 

3.21 1.47 ปานกลาง 
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3. การชืน่ชอบศิลปนเกาหลขีองแฟนคลับชาวไทย 

3.1 ดานความคลายคลึง พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทย ในดานความคลายคลึง โดยรวม

อยูในระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.84 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีทัศนคติคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย 

= 3.99 อันดับสอง ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีความคิดคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.91 อันดับสาม ศิลปนท่ีช่ืนชอบมี

ความชอบคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.86 อันดับสี่ ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีรสนิยมคลายคลึงกับทาน ระดับมาก 

คาเฉลี่ย = 3.77 และอันดับสุดทาย ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีลักษณะนิสัยคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.66 

3.2 ดานความใกลชิด พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย ในดานความใกลชิด 

โดยรวมอยูในระดับนอย คาเฉลี่ย = 1.97 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ เคยสงขอความ พูดคุยกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบผาน

สื่อออนไลน ระดับปานกลาง คาเฉลี่ย = 3.31 อันดับสอง เคยติดตามศิลปนนอกเหนือจากตารางงาน ระดับนอย คาเฉลี่ย = 2.04 

อันดับสาม เคยมอบของขวัญใหกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.66 อันดับสี่ เคยไดมีโอกาส พบปะ 

พูดคุยกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.54 และอันดับสุดทาย เคยไดรวมถายรูปกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับนอย

ท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.32  

3.3 ดานความดึงดูดทางกายภาพ พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย ในดานความ

ดึงดูดทางกายภาพ โดยรวมอยูในระดับ มากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.36 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ช่ืนชอบศิลปนเพราะมีลีลา

การเตนท่ีแข็งแรง สวยงาม ดูมีเสนห ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.72 อันดับสอง ช่ืนชอบศิลปนท่ีการแตงกาย ระดับมากท่ีสุด  

คาเฉลี่ย = 4.30 อันดับสาม ช่ืนชอบศิลปนเพราะหนาตาดี ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.27 และอันดับสุดทาย ช่ืนชอบศิลปน

เพราะรูปรางดี ระดับมาก คาเฉลี่ย = 4.16 

3.4 ดานลักษณะเฉพาะตัว พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย ในดานลักษณะ

เฉพาะตัว โดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.82 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ช่ืนชอบศิลปนเพราะลักษณะนิสัย  

มีความเปนกันเอง และเอาใจใสแฟนคลับ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.86 อันดับท่ีสอง ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนสดใส รา

เริง ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.85 อันดับท่ีสาม ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีมนุษยสัมพันธดี ชอบชวยเหลือผูอ่ืน และทํา

ประโยชนใหกับสังคม ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.82 และอันดับสุดทาย ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีความพยายาม  

ขยันฝกซอม ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.74 
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ตารางท่ี 3 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย 

 

การชื่นชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย 
 

S.D. ระดับ 

ดานความคลายคลึง 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีความคิดคลายคลึงกับทาน 

 

3.91 

 

0.89 

 

มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีความชอบคลายคลึงกับทาน 3.86 0.96 มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีลักษณะนิสัยคลายคลึงกับทาน 3.66 1.04 มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีรสนิยมคลายคลงึกับทาน 3.77 1.06 มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีทัศนคติคลายคลงึกับทาน 3.99 0.92 มาก 

ดานความใกลชิด 

เคยไดมีโอกาส พบปะ พูดคุยกับศลิปนท่ีช่ืนชอบ 

 

1.54 

 

1.11 

 

นอยท่ีสุด 

เคยสงขอความ พูดคยุกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบผานสื่อออนไลน 3.31 1.63 ปานกลาง 

เคยไดรวมถายรูปกับศลิปนท่ีทานช่ืนชอบ 1.32 0.86 นอยท่ีสุด 

เคยมอบของขวัญใหกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ 1.66 1.26 นอยท่ีสุด 

เคยติดตามศลิปนนอกเหนือจากตารางงาน 2.04 1.48 นอย 

ดานความดึงดูดทางกายภาพ 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะหนาตาด ี

 

4.27 

 

0.92 

 

มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะรปูรางด ี 4.16 0.99 มาก 

ช่ืนชอบศิลปนท่ีการแตงกาย 4.30 0.95 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะมลีีลาการเตนท่ีแข็งแรง สวยงาม ดูมีเสนห 4.72 0.68 มากท่ีสุด 

ดานลักษณะเฉพาะตัว 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนสดใส ราเริง 

4.85 0.45 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะลักษณะนิสัย มีความเปนกันเอง และเอาใจ 

ใสแฟนคลับ 

4.86 0.42 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีความพยายาม ขยันฝกซอม 4.74 0.57 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีมนุษยสัมพันธดี ชอบชวยเหลือ 

ผูอ่ืน และทําประโยชนใหกับสังคม 

4.82 0.47 มากท่ีสุด 

 

5. ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01)  

โดยพิจารณารายดาน ดังน้ี พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัว

แปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r = .496) การแสวงหาขอมูลของแฟนคลับชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืน
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ชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r = .341) การเปดรับขอมูลขาวสารของแฟนคลับ

ชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .282) การเปดรับ

ประสบการณของแฟนคลับชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับ

ปานกลาง (r = .496) ดังตารางท่ี 4 

 

ตารางท่ี 4 การทดสอบความสมัพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับสือ่ของแฟนคลับชาวไทยกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหล ี

 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของ 

แฟนคลับชาวไทย 

การช่ืนชอบศิลปนเกาหล ี

คาสหสัมพันธ (r) คานัยสําคญัทางสถิติ  

(P-Value) 

ระดับ 

พฤติกรรมพฤติกรรมการเปดรับสื่อ .496** .000 ปานกลาง 

การแสวงหาขอมูล .341** .000 ปานกลาง 

การเปดรับขอมูลขาวสาร .282** .000 นอย 

การเปดรับประสบการณ .496** .000 ปานกลาง 

 **นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปน

เกาหลี มีประเด็นท่ีสามารถนํามาอภิปรายผลได ดังน้ี 

 พฤติกรรมการเปดรับสื่อมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีในระดับปานกลาง เน่ืองจากสื่อสังคมออนไลน

น้ัน ผูคนสามารถเขาถึงไดงายและสะดวกข้ึน สงผลใหแตละบุคคลตองการท่ีจะเปดรับสื่อเก่ียวกับศิลปนท่ีเราช่ืนชอบและสนใจ 

สอดคลองกับขอมูลพฤติกรรมการเปดรับสื่อของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีความตองการเปดรับเก่ียวกับผลงานใหมของวงท่ี

ตนเองติดตามอยูเปนประจํา โดยกลุมตัวอยางสวนใหญ จะเปดรับสื่อออนไลนทุกวัน วันละ 3-4 ช่ัวโมง ไมมากไมนอย

จนเกินไป และมีพฤติกรรมท่ีชอบซื้ออัลบ้ัม หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน หรือการโหวตศิลปน เพ่ือใหศิลปนชนะและ

ไดรับรางวัลประจําป ซึ่งพฤติกรรมตางๆ เหลาน้ีลวนเกิดจากความช่ืนชอบท่ีมีตอศิลปน และแฟนคลับเหลาน้ีจะเปดรับสื่อ

ออนไลนมากกวาสื่ออ่ืน โดยสอดคลองกับงานวิจัยของ วรุตม มีทิพย (2560) ท่ีกลาววา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสื่อจากสือ่

ออนไลนมากท่ีสุด และเปดรับสื่อเพ่ือทราบเก่ียวกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ โดยการเลือกรับสารจะข้ึนอยูกับความตองการ 

ความสะดวกสบายของผูรับสาร เพราะแตละคนน้ันมีความตั้งใจและวัตถุประสงคในการใชประโยชนท่ีตางกัน การแสวงหา

ขอมูลมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา  

กลุมตัวอยางใชสื่อทวิตเตอรในการแสวงหาขอมูลเปนสวนใหญ และชอบใชสื่อทวิตเตอรมากท่ีสุด จากตารางแสดงความนิยม

ศิลปนเกาหลีท่ีถูกพูดถึงในประเทศไทยน้ัน จะเห็นไดวา แฟนคลับเหลาน้ีพูดคุยเก่ียวกับศิลปนผานแฮชแท็กทวิตเตอรมากท่ีสุด 

และทํากิจกรรมผานสื่อทวิตเตอร ไมวาจะเปนการทําโพลโหวต การเทรนดแฮชแท็ก การโพสต แชรความคิด เห็นรวมถึงจัดตั้งกลุม 

356 



 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

เพ่ือคนหาบุคคลท่ีช่ืนชอบศิลปนคนเดียวกันมารวมพูดคุย และศิลปนเหลาน้ีลวนมีบัญชีทวิตเตอรเพ่ืออัปเดตขาวสารท่ีสามารถ

สื่อสารกับแฟนคลับไดอยางโดยตรงอีกดวย จนปจจุบันน้ีปฏิเสธไมไดเลยวาเทรนดแฮชแท็กในทวิตเตอรน้ันจะมีเรื่องเก่ียวกับ

ศิลปนเกาหลีบอยครั้ง ซึ่งเปนเหตุผลท่ีทําใหแฟนคลับเหลาน้ีจะเลือกแหลงขาวแหลงใด หรือสื่อใดก็ตามท่ีตนเองสนใจ สามารถ

ใหขอมูลไดตรงกับความตองการของตนเอง และเลือกสื่อท่ีใชอยางสะดวกสบายมากท่ีสดุ เพ่ือใหเขาถึงขอมูลไดงายและรวดเร็ว 

ซึ่งสอดคลองกับพีระ จิรโสภณ (2541) ท่ีกลาววา การแสวงหาขอมูลเริ่มจากการท่ีเราสนใจเก่ียวกับเรื่องน้ันและนํามา

ตอบสนองความตองการของตนเอง และ สอดคลองกับ คิรินทร ตันติเมธ (2561) ไดกลาววา การช่ืนชอบศิลปนน้ัน เปนการช่ืน

ชอบเพ่ือความบันเทิงใจ โดยใชศิลปนเปนจุดศูนยกลาง คนหากลุมในสื่อทวิตเตอรเพ่ือพูดคุยกับบุคคลท่ีช่ืนชอบศิลปนคน

เดียวกัน 

 ดานการเปดรับขอมูลขาวสาร มีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีในระดับนอย เมื่อพิจารณาเปนรายดาน

พบวา  กลุมตัวอยางเปดรับขอมูลเก่ียวกับผลงานใหมของศิลปนท่ีช่ืนชอบ และเลือกเปดรับประเภทขาวสารท่ีตนเองสนใจ  

ถาหากศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบและติดตามน้ัน ไปออกรายการตางๆ แฟนคลับเหลาน้ันจะเขาไปรับชมและติดตาม และเรื่องใดท่ี

ไมไดเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ ก็จะไมไดสนใจท่ีจะติดตามขาวสารน้ันมากนัก นอกจากน้ีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับ

ศิลปนน้ันทําใหเพลิดเพลินและรูสึกดี จะเห็นไดวาแตละบุคคลมีการเปดรับขอมูลขาวสารจากความสนใจของตนเอง จึงเปดรับ

ขอมูลขาวสารท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบจนกลายเปนพฤติกรรมการรับสื่อเชิงพิธีกรรม (Ritualistic/Habitual 

Viewing Behavior) ซึ่งเปนแนวคิดของ (Mcquail, 1994) คือดูรายการท่ีเราช่ืนชอบน้ันไปเรื่อยๆ เพลิดเพลินไปกับสิ่งน้ัน 

โดยไมไดคาดหวัง หรือสนใจอะไรมากเปนพิเศษ โดยการเลือกเปดรับขาวสาร มีความสัมพันธกับปจจัยท่ีเก่ียวของหลาย

ประการ โดย ชานันต รัตนโชติ (2552) กลาววา บุคคลมักจะแสวงหาขาวสารเพ่ือสนับสนุนทัศนคติเดิมท่ีมีอยู และหลีกเลี่ยง

ขาวสารท่ีขัดแยงกับความรูสึกนึกคิดเดิมของตนเอง บางครั้งมักจะไมไดใสใจในสวนท่ีตนเองไมสนใจหรือไมเห็นดวย แมวาผูรับ

สารจะไดรับสารน้ันครบถวน แตผูรับสารอาจจะไมสนใจจดจําสิ่งท่ีตองการใหรู 

 การเปดรับประสบการณมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญกับซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับ

ศิลปน หลังจากการท่ีช่ืนชอบศิลปนไปแลว แฟนคลับเหลาน้ีก็จะติดตามและสนันสนุนศิลปน (Support) โดยการซื้ออัลบ้ัม

เพลง หรือของสะสม ของท่ีระลึกท่ีเก่ียวของศิลปนน้ันๆ เพ่ือเปนการสนับสนุนศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ (ชลนิภา รุงเรืองศรี  

และจารุณี มุมบานเชา, 2562) โดยจะทุมเทเพ่ือใหศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบสามารถกาวไปไดไกลและเปนท่ีรูจกัสําหรบัคนท่ัวโลก 

โดยยังเปนการทําใหเห็นวาแฟนคลับเหลาน้ีจะยังคงรักและสนับสนุนศิลปนอยูเสมอ  และนอกจากน้ันยังสอดคลองกับ

แนวความคิดของ (Benedict, 1971) โดยการเปนแฟนคลับท่ีช่ืนชอบศิลปนเหลาน้ีจะมีการทํากิจกรรมรวมกันน่ันก็คือ การไป

ชมคอนเสิรต การไปแฟนมีตติ้ง  เพ่ือมีความรูสึกรวมกับศิลปนในทุกสถานการณ ซึ่งการไปรวมกิจกรรมดังกลาวน้ัน ทําใหแฟน

คลับไดรูจักตัวตนศิลปนเพ่ิมมากข้ึน ผานการพูดคุย การแสดงออกผานทาทาง การทุมเทเพ่ือจัดการแสดงบนเวที และยังเปน

การมอบความสนุก และความสุขเหลาน้ีกลับคืน เพ่ือตอบแทนความรักของแฟนคลับท่ีมีใหศิลปนเสมอมา  
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ขอเสนอแนะ 

 ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัย 

 1. พฤติกรรมพฤติกรรมการเปดรับสือ่น้ันสงผลตอการช่ืนชอบศิลปนแลว จะมีอิทธิพลในการสนับสนุน ผลักดันศิลปน 

ดังน้ันจึงเปนประโยชนท่ีสามารถใชเพ่ือพัฒนาดานความบันเทิงของศิลปนนักรองในประเทศไทยใหมีประสิทธิภาพเทียบเทากับ

ศิลปนเกาหลีเหลาน้ีไดอีกดวย 

 2. เน่ืองจากแฟนคลับสวนใหญมักเปดรับสื่อท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ และยังมีการซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟ

ฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน ซึ่งจะเห็นไดวาแฟนคลับมีความภักดีตอศิลปนมาก นอกจากน้ีการใชสื่อโซเชียล

อยาง Twitter คอนขางมาก ทําใหเกิดกระแสข้ึนอยางรวดเร็วใน Trend Twitter ดังน้ัน ศิลปนเหลาน้ีสามารถสงผลดี  

และสามารถสรางยอดขายในแตละแบรนดได หากนําศิลปนเกาหลีเหลาน้ีมาเปนพรีเซ็นเตอรใหกับแบรนด 

ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยคร้ังตอไป 

1. จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ีเปนงานวิจัยเชิงปริมาณ เปนการวิเคราะหจากกลุมแฟนคลับไดเพียงดานเดียว การ

วิเคราะหครั้งตอไปควรเก็บขอมูลท้ังเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ เพ่ือทราบถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีแทจริง และปจจัย

อ่ืนๆ อีกหลากหลายดานท่ีแตกตางออกไป  

2. จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดกระทําการสํารวจแคเพียงในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งยังไมสามารถครอบคลุมไป

ถึงแฟนคลับศิลปนเกาหลีท่ัวประเทศไทยได 

3 จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยควรเจาะจงเลือกศิลปนกลุมใดกลุมหน่ึง เพ่ือใหไดขอมูลในเชิงลึกท่ีมีประโยชนมาก

ยิ่งข้ึน 
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