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บทคัดยอ  
 

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมี

ศิลปนเกาหลี 2) เพ่ือศึกษาการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 3) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการ

เปดรับสื่อท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร การศึกษาครั้งน้ี ใช แบบสอบถาม

เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลกับกลุมตัวอยางจากการการสุมตัวอยางโดยใชความนาจะเปน (Probability Sampling) 

(Cohen, 1977) จํานวน 222 คน วิเคราะหขอมูลดวยความถ่ี คารอยละ การหาคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

วิเคราะหขอมูลโดยสถิติเชิงพรรณนา และคาสหสัมพันธเพียรสัน ผลการวิจัยพบวา 1) พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับ

ชาวไทยท่ีช่ืนชอบศิลปนเกาหลีในเขตกรุงเทพมหานคร มีคาเฉลี่ยอยูในระดับปานกลาง ประกอบไปดวย ดานการแสวงหา

ขอมูล การเปดรับขอมูลขาวสาร และการเปดรับประสบการณ และมีพฤติกรรมการบริโภคสื่อเก่ียวกับศิลปนท่ีช่ืนชอบทุกวัน  

2) การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก โดยกลุมตัวอยางช่ืนชอบ 

ศลิปนเพราะลักษณะนิสยั มีความเปนกันเอง และเอาใจใสแฟนคลับ 3) พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขต

กรุงเทพมหานครมีความสัมพันธตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีอยูในระดับปานกลาง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

แฟนคลับชาวไทยสามารถเขาถึงศิลปนเกาหลีไดงายและสะดวกข้ึนดวยสื่อสังคมออนไลน สงผลใหแฟนคลับชาวไทยตองการท่ี

จะเปดรับสื่อเก่ียวกับศิลปนท่ีเราช่ืนชอบและสนใจ โดยใหความสําคัญกับการซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ี

ระลึกเก่ียวกับศิลปน 
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Abstract 
 

This research was aims 1). To study the media exposure behavior of korean artists of Thai fans in 

Bangkok, 2)  to study the preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok, 3)  to study the media 

Exposure behavior influences on the preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok. The samples of 

this study were two hundred and twenty two. Questionnaires were distributed to collect the data. All the 

data were analyzed by using Pearson coefficient correlation.  The results indicated that there is the 

relationship between the media exposure behavior and the preference of Korean artists of Thai fans in 

Bangkok at a moderate level.  The media exposure behavior includes information seeking, information 

exposure, experience exposure, and daily media consumption behaviors about favorite artists. In addition, 

the results of a study on the popularity of Korean artists among Thai fans in Bangkok were at a high level. 

As result, the research participants liked the artists because of their personality traits, the artist's 

friendliness, and caring for fans. 3). There is the relationship between the media exposure behavior and 

the preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok at a moderate level, was statistically significant at 

0.01 level. Due to Thai Fans have easy access to Korean artists via online social media. As a result, Thai 

fans want to be exposed to the media towards the Korean artists they love and interested in. Moreover, 

Thai fans focused on purchasing albums, official goods, or collectibles related to artists. 
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บทนํา 

 ปจจุบันกระแสความนิยมเกาหลี หรือ โคเรียน เวฟ (Korean Wave) ไดแพรขยายไปท่ัวท้ังเอเชีย โดยเฉพาะกระแส

เพลงเคปอป (K-POP) (ชลนิภา รุงเรืองศรี และจารุณี มุมบานเชา, 2562) โดยมีศิลปนนักรองเกาหลี หรือเรียกอีกอยางหน่ึงใน

วงการเพลงเกาหลี น่ันก็คือ “ไอดอล” (Idol) ซึ่งเปนกลุมคนท่ีมีช่ือเสียงท่ีชวยสงเสริมภาพลักษณใหกับประเทศเกาหลีใตและ

ยังเผยแพรวัฒนธรรมของเกาหลีสูเอเชีย โดยยอนกลับไปในป ค.ศ. 1997 ในชวงท่ีประเทศเกาหลีใตกําลังมีการพัฒนา แตกลับ

ตองหยุดชะงักลงเมื่อตองเผชิญกับพิษวิกฤตการณทางการเงิน โดยสงผลกระทบตอประเทศเกาหลีใตอยางมาก ซึ่งทําใหตองกู

เงินจากกองทุนการเงินระหวางประเทศ (IMF) จํานวน 57 พันลานเหรียญสหรัฐ เน่ืองจากวิกฤตดังกลาว ประเทศเกาหลีใตก็ได

มีแรงผลักดันปรับตัว หันมามุงเนนการพัฒนาอุตสาหกรรมการบันเทิงอยางจริงจัง (พัชรี บอนคํา, 2563)  

 นอกจากน้ีแลว วิศรุต สินพงศพร (2563) ไดอธิบายอีกวา รัฐบาลเกาหลีใตเริ่มหันมาใหความสําคัญของอุตสาหกรรม

ความบันเทิง โดยเริ่มสงออกซีรีสและภาพยนตรออกไปสูสายตาชาวโลก ในป 2001 ซีรีสแซสซี่ เกิรล (Sassy Girl) ไดรับความ

นิยมจากหลายประเทศ ตอมาในป 2003 ซีรีส แดจังกึมก็สรางความนิยมอยางมากมาย และเปนท่ีพูดถึงของคนท่ัวโลก จากน้ัน

หลังจากประสบความสําเร็จท้ังซีรีสและภาพยนตรแลว ทางรัฐบาลเกาหลีใตก็เริ่มพัฒนาวงการดนตรี โดยมีการสนับสนุนเงินตอ

ป จํานวน 1 หมื่นลานบาท ใหกับคายเพลงตางๆ เพ่ือนําไปพัฒนาศิลปน ซึ่งประเทศเกาหลีใตใชความพยายามอยูหลายป  

จนในท่ีสุดก็ไดคนพบสูตรสําเร็จในการทําดนตรี น่ันก็คือทําเพลงใหมีทอนท่ีติดหู มีการเตนท่ีแข็งแรงและพรอมเพรียงกัน  

และศิลปนตองผานการฝกฝนมาอยางหนักจนมีความสามารถและมีคุณภาพ และพรอมในการเปนศิลปนอยางเต็มตัว โดยผล

ความสําเร็จของการใชสูตรสําเร็จน้ี ทําใหวงการเคปอป (K-POP) และศิลปนเหลาน้ีมีกระแสโดงดังเพ่ิมข้ึนอยางตอเน่ือง 

อยางเชน วงซูเปอร จูเนียร (Super Junior), วง เกิรล เจเนอเรช่ัน (Girls’ Generation) และวงวันเดอร เกิรล (Wonder Girls) 

นอกจากน้ัน ทางรัฐบาลยังสนับสนุนการทํารายการเรียลลิตี้โชว เพ่ือใหแฟนคลับไดสัมผัสกับชีวิตประจําวันของศิลปนท่ีตนเอง

ช่ืนชอบอยางใกลชิด ซึ่งจะแตกตางกับศิลปนประเทศอ่ืนท่ีจะมีความเปนสวนตัวสูง จนถึงปจจุบันน้ีศิลปนเกาหลีและวงการ

เพลงเกาหลีก็ไดขยายตลาดไปยังแถบยุโรปอีกดวย ไมวาจะเปนวงแบล็คพ้ิงค (BLACKPINK) ท่ีไดรวมรองเพลงกับศิลปนช่ือดัง

ระดับโลกอยาง ดัว ลิปา (Dua Lipa), เลดี้ กากา (Lady Gaga) และเซเลนา โกเมซ (Selena Gomez) (“ยืนยัน! BLACKPINK Ft. 

Selena”, 2563) หรือวงซูเปอรเอ็ม (SuperM) ท่ีไดไปออกรายการดังของประเทศสหรัฐอเมริกา คือ รายการดิเอลเลน ดีเจน

เนอเรสโชว (The Ellen DeGeneres Show) และรายการเดอะ เลท ไนท วิธ จิมมี คิมเมล (The Late Night With Jimmy 

Kimmel) นอกจากน้ันยังมีทัวรคอนเสิรตหลายประเทศในยุโรปอีกดวย ซึ่งศิลปนเหลาน้ีจัดเปนผลผลิตช้ันยอดของประเทศ

เกาหลีใต ท่ีพัฒนาใหศิลปนเหลาน้ีกลายเปนแบรนดทางวัฒนธรรม (Jurairat, 2562) 

สําหรับในประเทศไทยน้ัน กระแสการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับสวนใหญน้ัน ลวนมาจากภาพลักษณ 

บุคลิกภาพ ลักษณะนิสัย นอกหนือจากน้ันก็เปนความสามารถในดานการรองเพลง การแตงเพลงหรือการเตน โดยการท่ีจะมา

เปนศิลปนไดน้ันตองผานการทดสอบความสามารถ (Audition) เขามาเปนเด็กฝกหัดกอน และกวาจะไดเปนศิลปนหรือออก 

อัลบ้ัมได ตองใชระยะเวลาในการฝกฝนโดยประมาณ 2-5 ป หรือมากกวาน้ัน (“กวาจะไดเปนไอดอล”, 2564)  

จึงจะไดเปนศิลปนเต็มตัว ซึ่งกลุมแฟนคลับศิลปนเกาหลีน้ันจะใหความสําคัญตอภาพลักษณศิลปนมากกวาในเรื่องของดนตรี 

ดังน้ัน ภาพลักษณของศิลปนเกาหลีเปนสวนสําคัญในการในการนําเสนอท้ังหนาตา บุคลิกภาพ การรองเพลง การเตน รวมไป

ถึงหลังจากการท่ีช่ืนชอบศิลปนไปแลว แฟนคลับเหลาน้ีก็จะติดตามและสนันสนุนศิลปน (Support) โดยการซื้ออัลบ้ัมเพลง 

หรือของสะสม ของท่ีระลึกท่ีเก่ียวของศิลปนน้ันๆ ท่ีทางคายเพลงไดผลิตทําออกมาขาย และอีกกิจกรรมหน่ึงท่ีขาดไมไดเลย

346 



 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

ของกลุมแฟนคลับ ก็คือ การเตนโคเวอรแดนซ (Cover Dance) เปนการเตนเลียนแบบศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ ถือเปนโอกาสท่ี

นักเตนจะไดเปนศิลปนท่ีตัวเองช่ืนชอบผานการเตน โดยตองเตนและแสดงสีหนา ทาทาง ใหเหมือนกับตนฉบับเพ่ือเขาถึง

บทบาทของศิลปน และขณะเดียวกันก็มีการนําเขาศิลปนเขามาในประเทศไทยไมวาจะเปนในรูปแบบของคอนเสิรต แฟนมีตติ้ง 

(Fan Meeting) หรือการเปนพรีเซ็นเตอรของแบรนดสินคาในประเทศไทย (ชลนิภา รุงเรืองศรี และจารุณี มุมบานเชา, 2562)   

นอกจากน้ีจะเห็นไดวาศิลปนเกาหลีน้ันมีอิทธิพลในการสรางกระแสนิยมเกาหลีตอวงการบันเทิงไทยดวยเชนกัน ไม

วาจะเปนการทําเพลง การสรางศิลปนกลุมข้ึนมา ไมวาจะเปนวงบอยแบนด (Boyband) หรือเกิรลกรุป (Girl Group)  

ท่ีมีตนแบบมาจากประเทศเกาหลีใต ท่ีทางบริษัทไทยไดเปดตัวศิลปนใหมในสังกัดตัวเองออกมาเพ่ือแสดงศักยภาพและ

ความสามารถ ไมวาจะเปน วงทรินิตี้ (Trinity), วงซิสซี่โฟร (Sissy 4), วงไฮยู (Hi-U) และนอกจากน้ีคุณก้ึง-เฉลิมชัย มหากิจศิริ 

ผูกอตั้งบริษัทโฟรวันวัน เอ็นเตอรเทนเมนต (411 Entertainment) ไดมีการเปดตัวของศิลปนในสังกัดตัวเอง คือ แอลลี่-

อชิรญา นิติพน โดยไดสงไปฝกมาตรฐานเดียวกันกับศิลปนเกาหลี ท้ังระบบการฝกซอม และมีโปรดิวเซอรระดับโลกมารวมงาน

ดวย ซึ่งน่ีก็เปนกาวแรกของศิลปนไทยท่ีจะไดมีโอกาสในการฝกฝนและพัฒนาตัวเอง (เจิมสิริ เหลืองศุภภรณ, 2563) และชอง

เวิรคพอยท (Workpoint) ไดปนศิลปนเกิรลกรุปผานรายการการประกวด 4EVE Girl Group Star ชอง 23 กับเด็กฝก 20 คน 

จากผูสมัคร 1,000 คน ท่ีไดเขามาออดิช่ันในรายการและผานการฝกฝนมาอยางหนัก โดยท่ีทุกคนตองมีศักยภาพและพรอมท่ี

จะเปนศิลปนเต็มตัวเพ่ือใหไดรับโอกาสใหไดอยูในสังกัดคายเพลง XOXO Entertainment (workpointTODAY, 2563)  

อยางไรก็ตาม หากตองการประสบความสําเร็จและกลายเปนท่ีรูจัก ตองการฐานแฟนคลับท่ีมากข้ึนก็ตองใชเวลา 

ทุมเทผลักดันใหเต็มท่ี และแรงสนับสนุนในระยะยาว 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับ จากความแพรหลายของขาวสารจากสื่อสังคมออนไลนน้ันมีความสําคัญตอ

การเปดโอกาสใหแตละบุคคลสามารถเขาถึงและรับขอมูลขาวสารท่ีเก่ียวกับศิลปนท่ีตนเองเริ่มสนใจ ตองการทําความรูจัก  

ไดใกลชิด และเขาถึงตัวตนศิลปนไดงายมากข้ึน รวมถึงยังมีเครือขายสื่อสังคมออนไลนท่ีทําใหบุคคลท่ีมีความช่ืนชอบเหมือนกัน

สามารถแบงปนขอมูลขาวสาร รายการ เพลง มิวสิควิดีโอ และรูปภาพตางๆ จนมีการจัดตั้งกลุมแฟนคลับท่ีช่ืนชอบศิลปน

เหลาน้ีข้ึนมา เพ่ือใหคนท่ีเขามาเปนแฟนคลับไดรับรูขอมูลขาวสารตางๆ เก่ียวกับศิลปน (ณิชชา ยงกิจเจริญ, 2558) รวมท้ังมี

การจัดกิจกรรมรวมกัน และศิลปนสามารถเขาถึงกลุมแฟนคลับท่ีติดตามผลงานของตนเองผานสื่อสังคมออนไลนได สงผลให

เกิดความใกลชิด ความประทับใจ และช่ืนชอบตอศิลปนมากข้ึน  

ดวยเหตุผลขางตน ทําใหผูวิจัยมีความสนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี เพ่ือการสรางปฏิสัมพันธกับแฟนคลับท่ีช่ืนชอบ กอใหเกิดเครือขายของ

เหลาแฟนคลับ ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงการดํารงอยูของกลุมแฟนคลับในปจจุบันอยางตอเน่ือง และเพ่ือพัฒนาดานความบันเทิง

ของศิลปนนักรองในประเทศไทยใหมีประสิทธิภาพเทียบเทากับศิลปนเกาหลีเหลาน้ีไดอีกดวย 

 

วัตถุประสงค  

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรงุเทพมหานครท่ีมีตอศลิปนเกาหล ี

 2. เพ่ือศึกษาการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

 3. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 

ตัวแปรอิสระ           ตัวแปรตาม 

 

       

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey research) ประชากรท่ีจะศึกษาคือแฟนคลับชาวไทยในเขต

กรุงเทพมหานคร ไดแก เพศชายและเพศหญิง อายุตั้งแต 15-40 ป ท่ีช่ืนชอบศิลปนเกาหลี เปนการเลือกประชากรโดยไม

สามารถระบุขอบเขตของจํานวนประชากรไดอยางครบถวน (Infinite population) โดยมีการเลือกกลุมตัวอยางจากการการ

สุมตัวอยางโดยใชความนาจะเปน (Probability Sampling) (Cohen, 1977) เพ่ือกําหนดจํานวนกลุมตัวอยาง 222 คน 

จากน้ัน ใชวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) เพ่ือใหสอดคลองกับวัตถุประสงค โดยการ

คัดเลือก กลุมแฟนคลับช่ืนชอบศิลปนเกาหลีท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร เครื่องมือท่ีในการวิจัยคือ แบบสอบถาม  

ท่ีผู วิจัยสรางข้ึนจากทฤษฎี แนวคิดท่ีเก่ียวของ โดยแบบสอบถามประกอบดวย3 สวน คือ 1) ขอมูลท่ัวไปของผูตอบ

แบบสอบถาม 2) พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยตอศิลปนเกาหลี 3) การช่ืนชอบท่ีมีตอศิลปนเกาหล ี

ซึ่งแบบสอบถามในสวนท่ี 2 และ 3 โดยมีคาเฉลี่ยดัชนีความสอดคลองของเน้ือหาในแบบสอบถาม (Index of Item 

Objective Congruence: IOC) เทากับ 0.88 หลังจากน้ันนําแบบสอบถามท่ีไดไปทดลองใช (Try out) กับกลุมท่ีมีลักษณะ

ใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 ชุด เพ่ือหาคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม α = .748 วิเคราะหขอมูลดวยความถ่ี คารอยละ 

การหาคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของเพียรสัน  

 

 

พฤติกรรมพฤติกรรมการเปดรับสื่อ 

          -การแสวงหาขอมูล 

          -การเปดรับขอมูลขาวสาร 

          -การเปดรับประสบการณ 

การชื่นชอบศิลปนเกาหล ี

-ความคลายคลึง (Similarity) 

-ความใกลชิด (Proximity) 

-ความดึงดูดทางกายภาพ 

(Physical Attractiveness) 

-ลักษณะเฉพาะตัว (Personality) 

 

 
 

ขอมูลท่ัวไป 

-เพศ 

-อาย ุ

-ระดับการศึกษาสูงสดุ 

-อาชีพ 

-รายได 

 
 

348 



 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

ผลการวิจัย 

 1. ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง: กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย สวนมากอายุระหวาง 15 – 

20 ป การศึกษาต่ํากวาระดับปริญญาตรี เปนนักเรียน / นักศึกษา มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท  ใชเวลาในการติดตามขอมูล

ขาวสารของศิลปน 3-4 ช่ัวโมงตอวัน ทราบขอมูลขาวสารเก่ียวกับศิลปนเกาหลีจาก Twitter ติดตามขอมูลขาวสาร เขาชม

กิจกรรมตางๆ เก่ียวกับศิลปนเกาหลีจากสื่อ Twitter ใช โทรศัพทสมารทโฟน ดังตารางท่ี 1 

 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงจํานวนและรอยละ ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน (คน) รอยละ 

1. เพศ 

   หญิง 

   ชาย 

 

218 

4 

 

98.2 

1.8 

2. อาย ุ

   15-20 ป 

   21-30 ป 

   31-40 ป 

 

156 

64 

2 

 

70.3 

28.8 

0.9 

3. ระดับการศึกษา 

   ต่ํากวาปริญญาตรี  

   ปริญญาตร ี

   ปริญญาโท 

 

121 

98 

3 

 

54.5 

44.1 

1.4 

4. อาชีพ 

   นักเรียน/นักศึกษา 

   รับจาง/พนักงานบริษัท 

   ธุรกิจสวนตัว    

   พนักงานรัฐวิสาหกิจ               

   รับราชการ 

 

194 

18 

7 

2 

1 

 

84.7 

8.1 

3.2 

0.9 

0.5 

5. รายได 

   ต่ํากวา 10,000 บาท 

   10,000-19,999 บาท 

   20,000-29,999 บาท 

   30,000 บาทข้ึนไป 

 

173 

41 

6 

2 

 

77.9 

18.5 

2.7 

0.9 

 

349 



 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

ตารางท่ี 1 (ตอ) 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน (คน) รอยละ 

6. ความถ่ีเปดรับขอมลูขาวสารของศิลปน 

   ทุกวัน 

   4-6 วัน/สัปดาห 

   1-3 วัน/สัปดาห 

 

196 

23 

3 

 

88.3 

10.4 

1.4 

7. ระยะเวลาในการติดตามขอมูลขาวสารของศิลปนตอวัน 

   3-4 ช่ัวโมง/วัน  

   มากกวา 6 ช่ัวโมง/วัน 

   5-6 ช่ัวโมง/วัน 

   ไมเกิน 2 ช่ัวโมง/วัน 

 

 

92 

67 

46 

17 

 

 

41.4 

30.2 

20.7 

7.7 

8. ทราบขอมลูขาวสารเก่ียวกับศลิปนเกาหลีท่ีช่ืนชอบจากสื่อ 

   Twitter 

   Instagram 

   Youtube 

   บานเบส/Fanbase 

   Facebook 

   เว็บไซต/แฟนบอรด 

   อ่ืนๆ ไดแก TikTok และ Lysn 

 

 

221 

174 

153 

107 

60 

40 

4 

 

 

29.1 

22.9 

20.2 

14.1 

7.9 

5.3 

0.5 

9. ติดตามขอมลูขาวสาร เขาชมกิจกรรมตางๆ เก่ียวกับศลิปน

เกาหลีท่ีช่ืนชอบจากสื่อ 

    Twitter 

    Youtube 

    Instagram 

    บานเบส/Fanbase 

    Facebook  

 

 

185 

15 

12 

6 

4 

 

 

88.3 

6.8 

5.4 

2.7 

1.8 
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ตารางท่ี 1 (ตอ) 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน (คน) รอยละ 

10. ใชเครื่องมือใดในการตดิตามขาวสารของศิลปนท่ีช่ืนชอบ 

    โทรศัพทสมารทโฟน 

    Ipad/Tablet 

    คอมพิวเตอร/โนตบุค 

 

202 

18 

2 

 

91 

81 

0.9 

11. ประเภทขาวสารท่ีทานเปดรับเก่ียวกับศิลปนเกาหล ี

    รายการวาไรตี้โชว  

    รายการเรยีลลิตี้โชว 

    รายการเพลง  

    ตารางงานกิจกรรมตาง ๆ 

    การแสดง  

    เบ้ืองหลังการถายทํามิวสิควิดีโอ/งานถายแบบ 

    ชีวิตประจําวันของศิลปน  

 

150 

150 

191 

153 

169 

168 

162 

 

13.1 

13.1 

16.7 

13.4 

14.8 

14.7 

14.2 

 

2. พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยตอศิลปนเกาหล ีพิจารณารายดาน ดังน้ี 

2.1 ดานการแสวงหาขอมูล ภาพรวมอยูในระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.44 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ 

แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อทวิตเตอร อยูในระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.76 อันดับสอง หาขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับเพลง 

รายการ หรือโฆษณาเก่ียวกับศิลปนท่ีทานชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.30 อันดับสาม หาขอมูลใหมๆ เก่ียวกับศิลปนท่ี

ทานชอบอยางสม่ําเสมอ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.28 อันดับสี่ หาขอมูลสินคา หรือบริการท่ีศิลปนท่ีทานชอบเปนพรีเซ็นเตอร 

ระดับมาก คาเฉลี่ย = 4.08 อันดับหา หาขอมูลเก่ียวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟช่ัน และวัฒนธรรมอ่ืนๆ ดวย ระดับมาก 

คาเฉลี่ย = 4.06 อันดับหก คนหากลุมหรือรวมพูดคุยกับกลุมแฟนคลับในสังคมออนไลนท่ีช่ืนชอบศิลปนคนเดียวกันหรือวง

เดียวกัน เชน ไลน หรือกลุมแชทอ่ืนๆ ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.68 อันดับเจ็ด แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อเฉพาะกิจ เชน งานคอนเสิรต 

แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.59 อันดับแปด แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อสิ่งพิมพ เชนหนังสือพิมพ 

นิตยสาร เปนตน ระดับนอย คาเฉลี่ย = 2.05 อันดับเกา แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อโทรทัศน ระดับนอย คาเฉลี่ย = 1.93 

และอันดับสุดทาย แสวงหาขอมูลศิลปนจากสื่อวิทยุ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.66 

2.2 ดานการเปดรับขอมูลขาวสาร โดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.50 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ 

ทานเปดรับขอมูลเก่ียวกับผลงานใหมของศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.87 อันดับสอง เปดรับขอมูลขาวสาร

เก่ียวกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.86 อันดับสาม เปดรับขอมูลขาวสาร รูปภาพจากแอ็กเคานต Twitter 

สวนตัวของศิลปนและคายเพลง ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.78 อันดับสี่ เปดรับขอมูลขาวสารเพ่ืออัปเดตเรื่องราวของศิลปน

ท่ีตนเองช่ืนชอบอยูเสมอ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.56 อันดับหา เปดรับขอมูลขาวสารของศิลปนเพ่ือทราบถึงการไปออก
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รายการตางๆ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.41 อันดับหก เปดรับขาวสารของศิลปนเพ่ือติดตามตารางงานในแตละวัน ระดับ

มากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.40 อันดับเจ็ด เปดรับขอมูลเก่ียวกับศิลปนจากสื่อตางประเทศ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.26 อันดับ

แปด เปดรับขอมูลขาวสารเพ่ือทราบถึงกิจวัตรประจําวันของศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.23 และอันดับ

สุดทาย เปดรับขอมูลขาวสารตางๆ ท่ีเก่ียวกับประเทศเกาหลีนอกเหนือจากศิลปนท่ีชอบ ระดับมาก คาเฉลี่ย = 4.08  

2.3 ดานการเปดรับประสบการณ โดยรวมอยูในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย = 3.37 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ  

ซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.73 อันดับสอง เคยรวมโหวตให

ศิลปนเพ่ือใหไดรับรางวัลตางๆ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.65 อันดับสาม สนับสนุนและซื้อสินคาท่ีมีศิลปนเกาหลีท่ีตนเองช่ืน

ชอบเปนพรีเซ็นเตอร ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.29 อันดับสี่ รับฟงประสบการณจากแฟนคลับทานอ่ืนท่ีมีตอศิลปนเกาหลี 

ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.28 อันดับหา ชอบแชรประสบการณท่ีเก่ียวกับศิลปนเกาหลีใหผูอ่ืนฟง ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.81 

อันดับหก รวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนท่ีโฆษณา เชน ปายบิลบอรด ปาย MRT/BTS และบริจาคเงินหรือสิ่งของในนามศิลปนท่ีช่ืน

ชอบ ระดับมากปานกลาง คาเฉลี่ย = 3.21 อันดับเจ็ด ไปรวมกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนช่ืนชอบ เชน งานคอนเสิรต 

แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น ระดับปานกลาง คาเฉลี่ย = 2.84 อันดับแปด เคยใกลชิดกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ ระดับนอย 

คาเฉลี่ย =  2.33 อันดับเกา เดินทางไปประเทศเกาหลีเพ่ือติดตามหรือใหกําลังใจศิลปน ในงานคอนเสิรต แฟนมีตติ้ง งานแจก

ลายเซ็น ระดับนอย คาเฉลี่ย = 1.85 และอันดับสุดทาย เคยพูดคุยกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.76 

ดังตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยตอศลิปนเกาหล ี

 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย X  S.D. ระดับ 

ดานการแสวงหาขอมูล 

จากสื่อทวิตเตอร 

 

4.76 

 

0.51 

 

มากท่ีสุด 

จากสื่อวิทย ุ 1.66 0.94 นอยท่ีสุด 

จากสื่อโทรทัศน 1.93 1.08 นอย 

จากสื่อสิ่งพิมพ  2.05 1.08 นอย 

จากสื่อเฉพาะกิจ  3.59 1.23 มาก 

หาขอมูลสินคา/บริการ ท่ีศลิปนท่ีทานชอบเปนพรีเซ็นเตอร 4.08 0.95 มาก 

หาขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับเพลง รายการ หรือโฆษณาเก่ียวกับ 

ศิลปนท่ีชอบ 

4.30 0.82 มากท่ีสุด 

คนหากลุมหรือรวมพูดคุยกับกลุมแฟนคลับในสังคมออนไลนท่ี 

ช่ืนชอบศิลปนคนเดียวกันหรือวงเดียวกัน  

3.68 1.27 มาก 

 

 

352 



 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

ตารางท่ี 2 (ตอ) 

 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย X  S.D. ระดับ 

หาขอมูลใหมๆ  เก่ียวกับศลิปนท่ีทานชอบอยางสม่ําเสมอ 4.28 0.85 มากท่ีสุด 

หาขอมูลเก่ียวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟช่ัน และวัฒนธรรม 

อ่ืนๆ ดวย 

4.06 0.98 มาก 

ดานการเปดรับขอมูลขาวสาร 

ผลงานใหมของศิลปนท่ีช่ืนชอบ 

 

4.87 

 

0.38 

 

มากท่ีสุด 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบ 4.86 0.37 มากท่ีสุด 

ติดตามตารางงานในแตละวัน 4.40 0.81 มากท่ีสุด 

การไปออกรายการตาง ๆ 4.41 0.82 มากท่ีสุด 

กิจวัตรประจําวันของศิลปนท่ีช่ืนชอบ 4.23 0.98 มากท่ีสุด 

อัปเดตเรื่องราวของศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบอยูเสมอ 4.56 0.71 มากท่ีสุด 

ศิลปนจากสื่อตางประเทศ 4.26 0.88 มากท่ีสุด 

ขาวสาร รูปภาพ จากแอ็กเคานต Twitter สวนตัวของศิลปน 

และคายเพลง 

4.78 0.55 มากท่ีสุด 

ขาวสารตางๆ ท่ีเก่ียวกับประเทศเกาหลีนอกเหนือจากศลิปนท่ี 

ทานชอบ 

4.08 0.99 มาก 

ดานการเปดรับประสบการณ 

รวมโหวตใหศิลปนเพ่ือใหไดรับรางวัลตาง ๆ 

 

4.65 

 

0.63 

 

มากท่ีสุด 

เคยใกลชิดกับศลิปนท่ีช่ืนชอบ 2.33 1.49 นอย 

เคยพูดคุยกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ 1.76 1.22 นอยท่ีสุด 

ไปรวมกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ  2.84 1.72 ปานกลาง 

รับฟงประสบการณจากแฟนคลบัคนอ่ืนท่ีมีตอศิลปนเกาหล ี 4.28 0.85 มากท่ีสุด 

แชรประสบการณท่ีเก่ียวกับศลิปนเกาหลีใหผูอ่ืนฟง 3.81 1.27 มาก 

สนับสนุนและซื้อสินคาท่ีมีศลิปนเกาหลีท่ีช่ืนชอบเปนพรีเซ็นเตอร 4.29 0.91 มากท่ีสุด 

ซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน 4.73 0.62 มากท่ีสุด 

เดินทางไปประเทศเกาหลเีพ่ือติดตามหรือใหกําลังใจศิลปน ใน 

งานคอนเสิรต แฟนมตีติ้ง งานแจกลายเซ็น 

1.85 1.38 นอย 

รวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนท่ีโฆษณา เชน ปายบิลบอรด ปาย  

MRT/BTS และบริจาคเงินหรือสิ่งของในนามศิลปนท่ีช่ืนชอบ 

3.21 1.47 ปานกลาง 
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3. การชืน่ชอบศิลปนเกาหลขีองแฟนคลับชาวไทย 

3.1 ดานความคลายคลึง พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของแฟนคลับชาวไทย ในดานความคลายคลึง โดยรวม

อยูในระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.84 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีทัศนคติคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย 

= 3.99 อันดับสอง ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีความคิดคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.91 อันดับสาม ศิลปนท่ีช่ืนชอบมี

ความชอบคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.86 อันดับสี่ ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีรสนิยมคลายคลึงกับทาน ระดับมาก 

คาเฉลี่ย = 3.77 และอันดับสุดทาย ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีลักษณะนิสัยคลายคลึงกับทาน ระดับมาก คาเฉลี่ย = 3.66 

3.2 ดานความใกลชิด พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย ในดานความใกลชิด 

โดยรวมอยูในระดับนอย คาเฉลี่ย = 1.97 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ เคยสงขอความ พูดคุยกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบผาน

สื่อออนไลน ระดับปานกลาง คาเฉลี่ย = 3.31 อันดับสอง เคยติดตามศิลปนนอกเหนือจากตารางงาน ระดับนอย คาเฉลี่ย = 2.04 

อันดับสาม เคยมอบของขวัญใหกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.66 อันดับสี่ เคยไดมีโอกาส พบปะ 

พูดคุยกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับนอยท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.54 และอันดับสุดทาย เคยไดรวมถายรูปกับศิลปนท่ีช่ืนชอบ ระดับนอย

ท่ีสุด คาเฉลี่ย = 1.32  

3.3 ดานความดึงดูดทางกายภาพ พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย ในดานความ

ดึงดูดทางกายภาพ โดยรวมอยูในระดับ มากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.36 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ช่ืนชอบศิลปนเพราะมีลีลา

การเตนท่ีแข็งแรง สวยงาม ดูมีเสนห ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.72 อันดับสอง ช่ืนชอบศิลปนท่ีการแตงกาย ระดับมากท่ีสุด  

คาเฉลี่ย = 4.30 อันดับสาม ช่ืนชอบศิลปนเพราะหนาตาดี ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.27 และอันดับสุดทาย ช่ืนชอบศิลปน

เพราะรูปรางดี ระดับมาก คาเฉลี่ย = 4.16 

3.4 ดานลักษณะเฉพาะตัว พบวา การช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย ในดานลักษณะ

เฉพาะตัว โดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.82 โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ ช่ืนชอบศิลปนเพราะลักษณะนิสัย  

มีความเปนกันเอง และเอาใจใสแฟนคลับ ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.86 อันดับท่ีสอง ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนสดใส รา

เริง ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.85 อันดับท่ีสาม ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีมนุษยสัมพันธดี ชอบชวยเหลือผูอ่ืน และทํา

ประโยชนใหกับสังคม ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.82 และอันดับสุดทาย ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีความพยายาม  

ขยันฝกซอม ระดับมากท่ีสุด คาเฉลี่ย = 4.74 
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ตารางท่ี 3 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย 

 

การชื่นชอบศิลปนเกาหลีของกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทย 
 

S.D. ระดับ 

ดานความคลายคลึง 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีความคิดคลายคลึงกับทาน 

 

3.91 

 

0.89 

 

มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีความชอบคลายคลึงกับทาน 3.86 0.96 มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีลักษณะนิสัยคลายคลึงกับทาน 3.66 1.04 มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีรสนิยมคลายคลงึกับทาน 3.77 1.06 มาก 

ศิลปนท่ีช่ืนชอบมีทัศนคติคลายคลงึกับทาน 3.99 0.92 มาก 

ดานความใกลชิด 

เคยไดมีโอกาส พบปะ พูดคุยกับศลิปนท่ีช่ืนชอบ 

 

1.54 

 

1.11 

 

นอยท่ีสุด 

เคยสงขอความ พูดคยุกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบผานสื่อออนไลน 3.31 1.63 ปานกลาง 

เคยไดรวมถายรูปกับศลิปนท่ีทานช่ืนชอบ 1.32 0.86 นอยท่ีสุด 

เคยมอบของขวัญใหกับศิลปนท่ีทานช่ืนชอบ 1.66 1.26 นอยท่ีสุด 

เคยติดตามศลิปนนอกเหนือจากตารางงาน 2.04 1.48 นอย 

ดานความดึงดูดทางกายภาพ 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะหนาตาด ี

 

4.27 

 

0.92 

 

มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะรปูรางด ี 4.16 0.99 มาก 

ช่ืนชอบศิลปนท่ีการแตงกาย 4.30 0.95 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะมลีีลาการเตนท่ีแข็งแรง สวยงาม ดูมีเสนห 4.72 0.68 มากท่ีสุด 

ดานลักษณะเฉพาะตัว 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนสดใส ราเริง 

4.85 0.45 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะลักษณะนิสัย มีความเปนกันเอง และเอาใจ 

ใสแฟนคลับ 

4.86 0.42 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีความพยายาม ขยันฝกซอม 4.74 0.57 มากท่ีสุด 

ช่ืนชอบศิลปนเพราะเปนคนมีมนุษยสัมพันธดี ชอบชวยเหลือ 

ผูอ่ืน และทําประโยชนใหกับสังคม 

4.82 0.47 มากท่ีสุด 

 

5. ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01)  

โดยพิจารณารายดาน ดังน้ี พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัว

แปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r = .496) การแสวงหาขอมูลของแฟนคลับชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืน

355 



 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

ชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r = .341) การเปดรับขอมูลขาวสารของแฟนคลับ

ชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับนอย (r = .282) การเปดรับ

ประสบการณของแฟนคลับชาวไทยมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลี โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับ

ปานกลาง (r = .496) ดังตารางท่ี 4 

 

ตารางท่ี 4 การทดสอบความสมัพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับสือ่ของแฟนคลับชาวไทยกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหล ี

 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อของ 

แฟนคลับชาวไทย 

การช่ืนชอบศิลปนเกาหล ี

คาสหสัมพันธ (r) คานัยสําคญัทางสถิติ  

(P-Value) 

ระดับ 

พฤติกรรมพฤติกรรมการเปดรับสื่อ .496** .000 ปานกลาง 

การแสวงหาขอมูล .341** .000 ปานกลาง 

การเปดรับขอมูลขาวสาร .282** .000 นอย 

การเปดรับประสบการณ .496** .000 ปานกลาง 

 **นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีผลตอการช่ืนชอบศิลปน

เกาหลี มีประเด็นท่ีสามารถนํามาอภิปรายผลได ดังน้ี 

 พฤติกรรมการเปดรับสื่อมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีในระดับปานกลาง เน่ืองจากสื่อสังคมออนไลน

น้ัน ผูคนสามารถเขาถึงไดงายและสะดวกข้ึน สงผลใหแตละบุคคลตองการท่ีจะเปดรับสื่อเก่ียวกับศิลปนท่ีเราช่ืนชอบและสนใจ 

สอดคลองกับขอมูลพฤติกรรมการเปดรับสื่อของผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีความตองการเปดรับเก่ียวกับผลงานใหมของวงท่ี

ตนเองติดตามอยูเปนประจํา โดยกลุมตัวอยางสวนใหญ จะเปดรับสื่อออนไลนทุกวัน วันละ 3-4 ช่ัวโมง ไมมากไมนอย

จนเกินไป และมีพฤติกรรมท่ีชอบซื้ออัลบ้ัม หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน หรือการโหวตศิลปน เพ่ือใหศิลปนชนะและ

ไดรับรางวัลประจําป ซึ่งพฤติกรรมตางๆ เหลาน้ีลวนเกิดจากความช่ืนชอบท่ีมีตอศิลปน และแฟนคลับเหลาน้ีจะเปดรับสื่อ

ออนไลนมากกวาสื่ออ่ืน โดยสอดคลองกับงานวิจัยของ วรุตม มีทิพย (2560) ท่ีกลาววา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสื่อจากสือ่

ออนไลนมากท่ีสุด และเปดรับสื่อเพ่ือทราบเก่ียวกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ โดยการเลือกรับสารจะข้ึนอยูกับความตองการ 

ความสะดวกสบายของผูรับสาร เพราะแตละคนน้ันมีความตั้งใจและวัตถุประสงคในการใชประโยชนท่ีตางกัน การแสวงหา

ขอมูลมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา  

กลุมตัวอยางใชสื่อทวิตเตอรในการแสวงหาขอมูลเปนสวนใหญ และชอบใชสื่อทวิตเตอรมากท่ีสุด จากตารางแสดงความนิยม

ศิลปนเกาหลีท่ีถูกพูดถึงในประเทศไทยน้ัน จะเห็นไดวา แฟนคลับเหลาน้ีพูดคุยเก่ียวกับศิลปนผานแฮชแท็กทวิตเตอรมากท่ีสุด 

และทํากิจกรรมผานสื่อทวิตเตอร ไมวาจะเปนการทําโพลโหวต การเทรนดแฮชแท็ก การโพสต แชรความคิด เห็นรวมถึงจัดตั้งกลุม 
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เพ่ือคนหาบุคคลท่ีช่ืนชอบศิลปนคนเดียวกันมารวมพูดคุย และศิลปนเหลาน้ีลวนมีบัญชีทวิตเตอรเพ่ืออัปเดตขาวสารท่ีสามารถ

สื่อสารกับแฟนคลับไดอยางโดยตรงอีกดวย จนปจจุบันน้ีปฏิเสธไมไดเลยวาเทรนดแฮชแท็กในทวิตเตอรน้ันจะมีเรื่องเก่ียวกับ

ศิลปนเกาหลีบอยครั้ง ซึ่งเปนเหตุผลท่ีทําใหแฟนคลับเหลาน้ีจะเลือกแหลงขาวแหลงใด หรือสื่อใดก็ตามท่ีตนเองสนใจ สามารถ

ใหขอมูลไดตรงกับความตองการของตนเอง และเลือกสื่อท่ีใชอยางสะดวกสบายมากท่ีสดุ เพ่ือใหเขาถึงขอมูลไดงายและรวดเร็ว 

ซึ่งสอดคลองกับพีระ จิรโสภณ (2541) ท่ีกลาววา การแสวงหาขอมูลเริ่มจากการท่ีเราสนใจเก่ียวกับเรื่องน้ันและนํามา

ตอบสนองความตองการของตนเอง และ สอดคลองกับ คิรินทร ตันติเมธ (2561) ไดกลาววา การช่ืนชอบศิลปนน้ัน เปนการช่ืน

ชอบเพ่ือความบันเทิงใจ โดยใชศิลปนเปนจุดศูนยกลาง คนหากลุมในสื่อทวิตเตอรเพ่ือพูดคุยกับบุคคลท่ีช่ืนชอบศิลปนคน

เดียวกัน 

 ดานการเปดรับขอมูลขาวสาร มีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีในระดับนอย เมื่อพิจารณาเปนรายดาน

พบวา  กลุมตัวอยางเปดรับขอมูลเก่ียวกับผลงานใหมของศิลปนท่ีช่ืนชอบ และเลือกเปดรับประเภทขาวสารท่ีตนเองสนใจ  

ถาหากศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบและติดตามน้ัน ไปออกรายการตางๆ แฟนคลับเหลาน้ันจะเขาไปรับชมและติดตาม และเรื่องใดท่ี

ไมไดเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ ก็จะไมไดสนใจท่ีจะติดตามขาวสารน้ันมากนัก นอกจากน้ีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับ

ศิลปนน้ันทําใหเพลิดเพลินและรูสึกดี จะเห็นไดวาแตละบุคคลมีการเปดรับขอมูลขาวสารจากความสนใจของตนเอง จึงเปดรับ

ขอมูลขาวสารท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบจนกลายเปนพฤติกรรมการรับสื่อเชิงพิธีกรรม (Ritualistic/Habitual 

Viewing Behavior) ซึ่งเปนแนวคิดของ (Mcquail, 1994) คือดูรายการท่ีเราช่ืนชอบน้ันไปเรื่อยๆ เพลิดเพลินไปกับสิ่งน้ัน 

โดยไมไดคาดหวัง หรือสนใจอะไรมากเปนพิเศษ โดยการเลือกเปดรับขาวสาร มีความสัมพันธกับปจจัยท่ีเก่ียวของหลาย

ประการ โดย ชานันต รัตนโชติ (2552) กลาววา บุคคลมักจะแสวงหาขาวสารเพ่ือสนับสนุนทัศนคติเดิมท่ีมีอยู และหลีกเลี่ยง

ขาวสารท่ีขัดแยงกับความรูสึกนึกคิดเดิมของตนเอง บางครั้งมักจะไมไดใสใจในสวนท่ีตนเองไมสนใจหรือไมเห็นดวย แมวาผูรับ

สารจะไดรับสารน้ันครบถวน แตผูรับสารอาจจะไมสนใจจดจําสิ่งท่ีตองการใหรู 

 การเปดรับประสบการณมีความสัมพันธกับการช่ืนชอบศิลปนเกาหลีมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญกับซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับ

ศิลปน หลังจากการท่ีช่ืนชอบศิลปนไปแลว แฟนคลับเหลาน้ีก็จะติดตามและสนันสนุนศิลปน (Support) โดยการซื้ออัลบ้ัม

เพลง หรือของสะสม ของท่ีระลึกท่ีเก่ียวของศิลปนน้ันๆ เพ่ือเปนการสนับสนุนศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ (ชลนิภา รุงเรืองศรี  

และจารุณี มุมบานเชา, 2562) โดยจะทุมเทเพ่ือใหศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบสามารถกาวไปไดไกลและเปนท่ีรูจกัสําหรบัคนท่ัวโลก 

โดยยังเปนการทําใหเห็นวาแฟนคลับเหลาน้ีจะยังคงรักและสนับสนุนศิลปนอยูเสมอ  และนอกจากน้ันยังสอดคลองกับ

แนวความคิดของ (Benedict, 1971) โดยการเปนแฟนคลับท่ีช่ืนชอบศิลปนเหลาน้ีจะมีการทํากิจกรรมรวมกันน่ันก็คือ การไป

ชมคอนเสิรต การไปแฟนมีตติ้ง  เพ่ือมีความรูสึกรวมกับศิลปนในทุกสถานการณ ซึ่งการไปรวมกิจกรรมดังกลาวน้ัน ทําใหแฟน

คลับไดรูจักตัวตนศิลปนเพ่ิมมากข้ึน ผานการพูดคุย การแสดงออกผานทาทาง การทุมเทเพ่ือจัดการแสดงบนเวที และยังเปน

การมอบความสนุก และความสุขเหลาน้ีกลับคืน เพ่ือตอบแทนความรักของแฟนคลับท่ีมีใหศิลปนเสมอมา  
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ขอเสนอแนะ 

 ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัย 

 1. พฤติกรรมพฤติกรรมการเปดรับสือ่น้ันสงผลตอการช่ืนชอบศิลปนแลว จะมีอิทธิพลในการสนับสนุน ผลักดันศิลปน 

ดังน้ันจึงเปนประโยชนท่ีสามารถใชเพ่ือพัฒนาดานความบันเทิงของศิลปนนักรองในประเทศไทยใหมีประสิทธิภาพเทียบเทากับ

ศิลปนเกาหลีเหลาน้ีไดอีกดวย 

 2. เน่ืองจากแฟนคลับสวนใหญมักเปดรับสื่อท่ีเก่ียวของกับศิลปนท่ีตนเองช่ืนชอบ และยังมีการซื้ออัลบ้ัม สินคาออฟ

ฟเชียล หรือของสะสมท่ีระลึกเก่ียวกับศิลปน ซึ่งจะเห็นไดวาแฟนคลับมีความภักดีตอศิลปนมาก นอกจากน้ีการใชสื่อโซเชียล

อยาง Twitter คอนขางมาก ทําใหเกิดกระแสข้ึนอยางรวดเร็วใน Trend Twitter ดังน้ัน ศิลปนเหลาน้ีสามารถสงผลดี  

และสามารถสรางยอดขายในแตละแบรนดได หากนําศิลปนเกาหลีเหลาน้ีมาเปนพรีเซ็นเตอรใหกับแบรนด 

ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยคร้ังตอไป 

1. จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ีเปนงานวิจัยเชิงปริมาณ เปนการวิเคราะหจากกลุมแฟนคลับไดเพียงดานเดียว การ

วิเคราะหครั้งตอไปควรเก็บขอมูลท้ังเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ เพ่ือทราบถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีแทจริง และปจจัย

อ่ืนๆ อีกหลากหลายดานท่ีแตกตางออกไป  

2. จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดกระทําการสํารวจแคเพียงในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งยังไมสามารถครอบคลุมไป

ถึงแฟนคลับศิลปนเกาหลีท่ัวประเทศไทยได 

3 จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยควรเจาะจงเลือกศิลปนกลุมใดกลุมหน่ึง เพ่ือใหไดขอมูลในเชิงลึกท่ีมีประโยชนมาก

ยิ่งข้ึน 
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